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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji Variasi produk, Lokasi, dan Physical 

evidence terhadap keputusan pembelian di Q2 Cafe Lombok Ijo Sungai Penuh. 
Sedangkan sampel dalam penelitian ini adalah konsumen yang telah melakukan 

pembelian di Q2 cafe lombok ijo sebanyak 80 responden. Teknik pengumpulan data 

dalam penelitian ini adalah data primer yang dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner 
kepada responden. Metode penelitian ini menggunakan metode kualitatif, sedangkan 

teknik analisa yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda, uji t, uji f, dan uji 

koefesien determinasi. Secara parsial terdapat pengaruh antara variasi produk (X1) 
terhadap terhadap keputusan (Y) pembelian di Q2 Cafe Lombok Ijo Sungai Penuh 

dibuktikan dengan nilai t hitung > t tabel nilai t hitung = 2,964 (t tabel >1,99167) dengan 

signifikan = 0,006 (signifikan < 0,05). Dimana besarnya pengaruh variasi produk terhadap 

keputusan pembelian di Q2 Cafe Lombok Ijo Sungai Penuh sebsesar 3,6%. Terdapat 
pengaruh yang positif dan signifikan antara Lokasi (X2) secara parsial terhadap keputusan 

pembelian (Y) pada Q2 Cafe Lombok Ijo Sungai Penuh dibuktikan dengan nilai t hitung = 

9,585 (t tabel >1,99167) dengan signifikan =0,000 (signifikan < 0,05). Dimana besarnya 
pengaruh Lokasi, terhadap keputusan pembelian di Q2 Cafe Lombok Ijo Sungai Penuh 

sebesar 70,5%. Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara Physical evidence 

(X3) secara parsial terhadap keputusan pembelian (Y) pada Q2 Cafe Lombok Ijo Sungai 
Penuh dibuktikan dengan nilai t hitung = 2,479 (t tabel >1,99167) dengan nilai signifikan 

=0,019 Dimana besarnya pengaruh Physical evidence terhadap keputusan pembelian di 

Q2 Cafe Lombok Ijo Sungai Penuh sebesar 11,5%. terdapat secara simultan pengaruh 

antara Variasi, Lokasi, dan Physical evidence terhadap keputusan pembelian di Q2 Cafe 
Lombok Ijo Sungai Penuh yaitu sebesar 80,6% sedangkan sisanya 19,4% dipengaruhi 

oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to examine product variations, location, and testing. 

Physical evidence of purchasing decisions at Q2 Cafe Lombok Ijo Sungai Penuh. 

While the sample in this study are consumers who have made purchases at Q2 

cafe lombok ijo as many as 80 respondents. Data collection techniques in this 

study are primary data collected through the distribution of questionnaires to 

respondents. This research method uses qualitative methods, while the analytical 

techniques used are multiple linear regression analysis, t test, f test, and 

coefficient of determination test. Partially there is an influence between product 

variations (X1) on purchasing decisions (Y) at Q2 Cafe Lombok Ijo Sungai Penuh 

as evidenced by the t count > t table t count = 2,964 (t table > 1.99167) with a 

significant = 0.006 (significant <0.05). Where the magnitude of the influence of 

product variations on purchasing decisions at Q2 Cafe Lombok Ijo Sungai Penuh 

is 3.6%. There is a positive and significant influence between Location (X2) 

partially on purchasing decisions (Y) at Q2 Cafe Lombok Ijo Sungai Penuh as 

evidenced by the value of t count = 9.585 (t table > 1.99167) with significant = 

0.000 (significant < 0.05 ). Where the magnitude of the influence of location on 

purchasing decisions at Q2 Cafe Lombok Ijo Sungai Penuh is 70.5%. There is a 

positive and significant influence between Physical evidence (X3) partially on 

purchasing decisions (Y) at Q2 Cafe Lombok Ijo Sungai Penuh as evidenced by 

the value of t count = 2.479 (t table > 1.99167) with a significant value = 0.019 

Where the magnitude of the influence of Physical evidence on purchasing 

decisions at Q2 Cafe Lombok Ijo Sungai Penuh is 11.5%. there is a simultaneous 

influence between variation, location, and physical evidence on purchasing 

decisions at Q2 Cafe Lombok Ijo Sungai Penuh, which is 80.6% while the 

remaining 19.4% is influenced by other variables not examined in this study. 
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