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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1. Apakah terdapat pengaruh 

Celebrity endorser terhadap keputusan pembelian Evolene di Kota Sungai Penuh 

dan seberapa besar pengaruhnya? 2. Apakah terdapat pengaruh brand image 

terhadap keputusan pembelian Evolene di Kota Sungai Penuh dan seberapa besar 

pengaruhnya? 3. Apakah terdapat pengaruh gaya hidup terhadap keputusan 

pembelian Evolene di Kota Sungai Penuh dan seberapa besar pengaruhnya? 4. 

Apakah terdapat pengaruh Celebrity endorser, brand image dan gaya hidup 

terhadap keputusan pembelian Evolene di Kota Sungai Penuh dan seberapa besar 

pengaruhnya? Metodelogi penelitian yang digunakan adalah dengan pendekatan 

deskriptif kualitatif dan deskriptif kuantitatif. Hasil Penelitian yaitu; 1. Secara 

parisal terdapat pengaruh Celeberity Endorser terhadap Keputusan Pembelian 

Evolene di Gym Kota Sungai Penuh dan besar pegaruhnya adalah sebesar 

17,30%. 2. Secara parisal terdapat pengaruh Brand Image terhadap Keputusan 

Pembelian Evolene di Gym Kota Sungai Penuh dan besar pegaruhnya adalah 

sebesar 18,56%. 3. Secara parisal terdapat pengaruh Gaya Hidup terhadap 

Keputusan Pembelian Evolene di Gym Kota Sungai Penuh dan besar pegaruhnya 

adalah sebesar -1,19%. 4. Secara simultan terdapat pengaruh Celeberity Endorser, 

Brand Image dan Gaya Hidup terhadap Keputusan Pembelian Evolene di Gym 

Kota Sungai Penuh dan besar pegaruhnya adalah sebesar 34,7%. 

 

Kata Kunci : Celebrity Endorser, Brand Image, Gaya Hidup, Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine: 1. Is there any influence of celebrity 

endorsers on purchasing decisions for Evolene in the City of Sungai Penuh and 

how big is the influence? 2. Is there any influence of brand image on purchasing 

decisions of Evolene in the City of Sungai Penuh and how big is the influence? 3. 

Is there an influence of lifestyle on Evolene's purchasing decisions in Sungai 

Penuh City and how big is the influence? 4. Is there influence of celebrity 

endorsers, brand image and lifestyle on purchasing decisions of Evolene in the 

City of Sungai Penuh and how big is the influence? The research methodology 

used is descriptive qualitative and quantitative descriptive approaches. Research 

results namely; 1. Partially, there is the influence of Celeberity Endorser on 

Evolene Purchasing Decisions at the City of Sungai Penuh Gym and the 

magnitude of the influence is 17.30%. 2. Partially, there is an influence of Brand 

Image on Evolene Purchasing Decisions at the City of Sungai Penuh Gym and the 

magnitude of the effect is 18.56%. 3. Partially, there is the influence of Lifestyle 

on Evolene's Purchase Decision at the Sungai Penuh City Gym and the magnitude 

of the influence is -1.19%. 4. Simultaneously there is the influence of Celeberity 

Endorser, Brand Image and Lifestyle on Evolene's Purchasing Decisions at the 

City of Sungai Penuh Gym and the magnitude of the influence is 34.7%. 
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