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a significant value (0.132 > 0.050). There is an influence between Promotion on
Purchasing Decisions seen in teount < tepie (3.364> 1.99167) with a significant
value (0.001 <0.050). There is an influence between Halal Labeling on Purchasing
Decisions seen in teount < twmie (4.123> 1.99167) with a significant value (0.000
<0.050). There is an effect of Brand Image, Promotion, Halal Labelization on
Purchasing Decisions because it is seen on feount < fnieOr 29.482> 2.72. The
coefficient of determination of R Square for the effect of Brand Image, Promotion,
Halal Labeling on Purchasing Decisions is 0.733 or 73.3%.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujyz ™Ui : 1). Apakah Secara Parsial
terdapat Pengaruh Citra ) Cre Rembelian Sikcare Merek MS
Glow di Kabupate ' dan Seberapa Besar
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dilakukan dengan % i iumm J % gliestiner. Metode yang

digunakan adalah me s ﬂm,‘ 'IIFI“ yaityfkedua metode digunakan
sebagai pengamatan : Nk 5 -‘1 peflipa  hitungan dan untuk

menganalisis data keuangan yang aoa oroa questioner.

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa : Tidak Terdapat
pengaruh antara Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian terlihat pada thitung <
traver (1,522 >1,99167) dengan nilai signifikan (0,132 > 0,050). Terdapat pengaruh
antara Promosi terhadap Keputusan Pembelian terlihat pada thitung > teaver (3,364
> 1,99167) dengan nilai signifikan (0,001 < 0,050). Terdapat pengaruh antara
Labelisasi Halal terhadap Keputusan Pembelian terlihat pada thicung > teaver (4,123
>1,99167) dengan nilai signifikan (0,000 < 0,050).Terdapat pengaruh Citra Merek,
Promosi, Labelisasi Halal terhadap Keputusan Pembelian karena terlihat pada
fhitung > fraver atau 29,482 > 2,72. Koefisien determinasi R Square pengaruh
Citra Merek, Promosi, Labelisasi Halal terhadap Keputusan Pembelian adalah
0,733 atau 73,3%.

Kata Kunci : Keputusan Pembelian, Citra Merek, Promosi, Labelisasi Halal.
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