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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : 1) Apakah terdapat Pengaruh
loyalitas merek terhadap keputusan pembelian kopi nur di Kerinci dan seberapa
besar pengaruhnya. 2) Apakah terdapat pengaruh promosi terhadap keputusan
pembelian kopi nur di Kerinci dan seberapa besar pengaruhnya. 3) Apakah
terdapat pengaruh produk terhadap keputusan pembelian kopi nur di Kerinci dan
seberapa besar pengaruhnya. 4) Apakah terdapat pengaruh loyalitas merek,
Promosi dan produk terhadap keputusan pembelian kopi nur di Kerinci dan
seberapa besar pengaruhnya. Dari hasil penelitian secara simultan terdapat
pengaruh yang signifikan antara loyalitas merek, promosi dan produk terhadap
keputusan pembelian kopi nur di kerinci. Namun secara parsial terdapat pengaruh
yang signifikan antara loyalitas merek terhadap keputusan pembelian kopi nur di
kerinci. secara parsial terdapat pengaruh yang signifikan antara promosi terhadap
keputusan pembelian kopi nur di kerinci. secara parsial tidak terdapat pengaruh
dan tidak signifikan antara promosi terhadap keputusan pembelian kopi nur di
kerinci. Besarnya pengaruh loyalitas merek terhadap keputusan pembelian kopi
nur di kerinci sebesar 17,30%, Besarnya pengaruh promosi terhadap keputusan
pembelian kopi nur di kerinci sebesar 18,56%, Besarnya pengaruh produk
terhadap keputusan pembelian kopi nur di kerinci sebesar -1,19%.
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ABSTRACT

This study aims to determine: 1) Is there an influence of brand loyalty on
purchasing decisions of coffee nur in Kerinci and how big is the influence. 2) Is
there a promotional effect on the decision to buy kopi nur in Kerinci and how big is
the influence. 3) Is there any effect of the product on purchasing decisions for kopi
nur in Kerinci and how big is the influence. 4) Is there any influence of brand
loyalty, promotions and products on purchasing decisions of coffee nur in Kerinci
and how big is the influence. From the results of the study simultaneously there is a
significant influence between brand loyalty, promotions and products on
purchasing decisions for coffee nur in Kerinci. However, partially, there is a
significant influence between brand loyalty and purchasing decisions for coffee nur
in Kerinci. partially, there is a significant influence between promotions on
purchasing decisions of nur coffee in kerinci. partially there is no influence and not
significant between promotions on purchasing decisions of coffee nur inkerinci. The
magnitude of the influence of brand loyalty on purchasing decisions of nur di
kerinci coffee is 17.30%, the magnitude of the influence of promotions on
purchasing decisions of nur in kerinci coffee is 18.56%, the magnitude of product
influence on purchasing decisions of nur di kerinci coffee is -1.19%.
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