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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1. Apakah terdapat pengaruh
antara selera terhadap keputusan pembelian motor merek N-Max dalam lingkup
Kecamatan Pondok Tinggi dan berapa besar pengaruhnya? 2. Apakah terdapat
pengaruh antara harga terhadap keputusan pembelian motor merek N-Max dalam
lingkup Kecamatan Pondok Tinggi dan berapa besar pengaruhnya? 3. Apakah
terdapat pengaruh antara prestise terhadap keputusan pembelian motor merek N-
Max dalam lingkup Kecamatan Pondok Tinggi dan berapa besar pengaruhnya? 4.
Apakah terdapat pengaruh selera, harga dan prestise terhadap keputusan
pembelian motor merek N-Max dalam lingkup Kecamatan Pondok Tinggi secara
simultan dan berapa besar pengaruhnya? Metodelogi penelitian yang digunakan
adalah dengan pendekatan deskriptif kualitatif dan deskriptif kuantitatif. Hasil
Penelitian yaitu; 1. Selera berpengaruh terhadap keputusan pembelian motor
merek N-Max dalam lingkup Kecamatan Pondok Tinggi dengan besar
pengaruhnya adalah sebesar 6,83%. 2. Harga tidak berpengaruh terhadap
keputusan pembelian motor merek: N-Max dalam lingkup Kecamatan Pondok
Tinggi dengan besar. pengaruhnya hanya sebesar 0,38%. 3. Prestise tidak
berpengaruh terhadap keputusan pembelian motor merek N-Max dalam lingkup
Kecamatan Pondok Tinggi dengan besar: pengaruhnya hanya sebesar 3,99%. 4.
Secara parsial selera, ‘harga dan prestise berpengaruh terhdap keputusan
pembelian motor merek N-Max dalam lingkup Kecamatan Pondok Tinggi dengan
besar pengaruhnya adalah sebesar 11,2%.
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ABSTRACT

This study aims to find out: 1. Is there an influence between tastes on the
purchase decision of N-Max brand motorcycles within the scope of Pondok Tinggi
District and how much influence is there? 2. Is there any influence between the
price on the purchase decision of N-Max brand motorcycles within the scope of
Pondok Tinggi District and how much influence does it have? 3. Is there any
influence between prestige on the purchase decision of N-Max brand motorcycles
within the scope of Pondok Tinggi District and how much influence does it have?
4. Is there an influence of taste, price and prestige on the purchase decision of N-
Max brand motorcycles within the scope of Pondok Tinggi District simultaneously
and how much'influence does it have? The research methodology used is with
qualitative descriptive and quantitative descriptive approaches. The results of the
study are; 1. Taste influences the purchase decision of N-Max brand motorcycles
within the scope of Pondok Tinggi District with a magnitude of 6.83%. 2. Price
does not affect the purchase decision of N-Max brand motorcycles within the
scope of Pondok Tinggi District with an effect of only 0.38%. 3. Prestige does not
affect the decision to purchase N-Max brand motorcycles within the scope of
Pondok Tinggi District with a magnitude of only 3.99%. 4. Partially, taste, price
and prestige affect the decision to-purchase N-Max brand motorcycles within the
scope of Pondok Tinggi District with'a magnitude of 11.2%.
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