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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : 1. pengaruh destination Image , 

aksesibilitas, dan media sosial instagram terhadap minat kunjungan kembali 

wisatawan taman pertiwi secara parsial maupun simultan 2.Untuk Mengetahui 

berapa besar pengaruh destination Image, aksesibilitas, media sosial instagram 

terhadap minat kunjungan kembali wisatawan taman pertiwi secara parsial 

maupun simultan.Populasi  ditentukan  berdasarkan  hasil  dari  jumlah   

pengunjung Taman Pertiwi Pentagen pada tahun 2022 yaitu sebanyak 

10,567.Berdasarkan jumlah populasi, diambil sampel dari populasi sebanyak 100 

responden dari  perhitungan  menggunakan  rumus  Slovin.Teknik  pengambilan 

sampel  pada  penelitian  ini  menggunakan accidental sampling. Berdasarkan 

hasil penelitian secara parsial menunjukkan bahwa besarnya pengaruh Destination 

Image Terhadap Minat Kunjungan Kembali Wisatawan (Y) Taman Pertiwi 

Pentagen adalah 15,59%,Besarnya pengaruh Aksesibilitas (X 2) Terhadap Minat 

Kunjungan Kembali Wisatawan (Y) Taman Pertiwi Pentagen  adalah 5,06% dan 

besarnya pengaruh Media Sosial instagram (X3) Terhadap Minat Kunjungan 

Kembali Wisatawan (Y) Taman Pertiwi Pentagen adalah 11,45%.Hasil penelitian 

secara simultan menunjukkan bahwa besarnya pengaruh Destination Image, 

Aksesibilitas, Media Sosial Instagram Terhadap Minat Kunjungan Kembali 

Wisatawan adalah sebesar 32,1 %. 

 

Kata Kunci: Destination Image,Aksesibilitas,Media Sosial Instagram,Minat 

Kunjungan Kembali. 

 


