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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan  Untuk mengetahui apakah social media marketing, electronik word of 

mouth dan inovasi produk terhadap keputusan pembelian Android Oppo  baik secara parsial dan 

simultan  dikalangan Mahasiwa Kota  Sungai Penuh. Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh. social 

media marketing, electronik word of mouth dan inovasi produk terhadap keputusan pembelian Android 

Oppo  baik secara parsial dan simultan  dikalangan Mahasiwa Kota  Sungai Penuh. 

 Adapun yang menjadi populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa/I kota sungai penuh. 

Metode pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah  accidental sampling. Dengan metode ini 

pemilihan  respoden  adalah siapa saja yang mudah ditemukan  namun memenuhi syarat yang telah 

ditentukan terdapat 80 responden telah memenuhi kriteria dan terlibat dalam penelitian ini dengan 

mengisi kuesioner yang telah disebarkan. Alat analisis data yang digunakan regresi liner berganda. 

 Hasil penelitian  menunjukan Social media marketing (X1) secara parsial tidak berpengaruh 

signifikan terhadap Terhadap Keputusan Pembelian Hal ini di buktikan dengan thitung < ttabel yaitu -0,796< 

1,985, serta nilai signifikan 0,428 > 0,05. Electronic word of mouth (X2) secara parsial berpengaruh 

signifikan terhadap Terhadap Keputusan Pembelian di buktikan dengan thitung > ttabel yaitu (-3,309)  > 

1,985, serta nilai signifikan 0,001 < 0,05. Inovasi Produk (X3) secara parsial berpengaruh signifikan 

terhadap Terhadap Keputusan Pembelian di buktikan dengan thitung > ttabel yaitu 5,495  > 1,985, serta nilai 

signifikan 0,000 < 0,05. 

 Secara Simultan terbukti bahwa pengaruh Social Media Marketing, Electronic Word Of Mouth 

Dan Inovasi Produk berpengaruh signifikan Terhadap Keputusan Pembelian Android Oppo Dikalangan 

Mahasiswa Kota Sungai Penuh, didapat dengan nilai Fhitung adalah sebesar 15,653 dimana Fhitung > Ftabel 

(15,653> 2,70) serta dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05, 
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ABSTRACT 

         This research aims to find out whether social media marketing, electronik word of 

mouth and product innovation on the decision to purchase Android Oppo both partially and 

simultaneously among students in Sungai Penuh City. To find out how big the influence is. 

social media marketing, electronik word of mouth and product innovation on the decision to 

purchase Android Oppo both partially and simultaneously among students in Sungai Banyak 

City. 

         The population in this study were students from Sungai Banyak City. The sampling 

method in this research is accidental sampling. With this method, the selection of respondents 

is anyone who is easy to find but meets the conditions that have been determined, there are 80 

respondents who have met the criteria and are involved in this research by filling out the 

questionnaire that has been distributed. The data analysis tool used is multiple liner regression. 

         The research results show Social media marketing (X1) partially has no significant 

effect on purchasing decisions. This is proven by tcount < ttable namely -0.796 < 1.985, and a 

significant value of 0.428 > 0.05. Electronic word of mouth (X2) partially has a significant 

effect on purchasing decisions as proven by tcount > ttable namely (-3.309)  > 1.985, and a 

significant value of 0.001 < 0.05. Product Innovation (X3) partially has a significant effect on 

purchasing decisions as proven by tcount > ttable namely 5,495  > 1.985, and a significant value 

of 0.000 < 0.05. 

         Simultaneously it is proven that the influence Social Media Marketing, Electronic Word 

Of Mouth And product innovation has a significant influence on the decision to purchase 

Android Oppo among students in Sungai Banyak City, obtained with a value of Fcount is 15.653 

where Fcount > Ftable (15.653> 2.70) and with a significance value of 0.000 < 0.05, 
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