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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis Content Marketing, 

Electronic Word Of Mouth (e-wom) dan Shopping Lifestyle Terhadap Keputusan 

Pembelian Generasi Z Pada Media Sosial Tik-Tok (Studi Kasus Generasi Z Kota 

Sungai Penuh) baik secara parsial maupun simultan serta seberapa besar 

pengaruhnya. Responden pada penelitian ini adalah 80 responden Generasi Z Di 

Kota Sungai Penuh yang menggunakan aplikasi TikTok. Pengumpulan data 

menggunakan google form. Alat analisis data yang digunakan adalah Analisis 

Deskriptif, Regresi Linier Berganda, Koefisien Determinasi Serta Uji Hipotesis 

yang digunakan adalah Uji t dan Uji F. Hasil penelitian ini Content Marketing 

berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian Generasi Z Di Kota Sungai 

Penuh secara parsial, ini dibuktikan dentan t hitung > t tabel (4.067 > 1,99167) serta 

dengan besar pengaruhnya 40,9%. Electronic Word Of Mouth berpengaruh 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian Generasi Z Di Kota Sungai Penuh secara 

parsial, ini dibuktikan dentan t hitung > t tabel (2,004 > 1,99167) serta dengan besar 

pengaruhnya 22,5%. Shopping Lifestyle berpengaruh signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian Keputusan Pembelian Generasi Z Di Kota Sungai Penuh 

secara parsial, ini dibuktikan dentan t hitung > t tabel (1,993 > 1,99167) serta 

dengan besar pengaruhnya 17,3%. Content Marketing, Electronic Word Of Mouth 

dan Shopping Lifestyle berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian Generasi Z Di Kota Sungai Penuh secara simultan, ini dibuktikan 

dengan F hitung > F tabel (107,089 > 2,72) serta dengan besar pengaruhnya 80,9%. 

Kata Kunci : Content Marketing, Electronic Word Of Mouth, Shopping Lifestyle, 

Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

The aim of this research is to analyze Content Marketing, Electronic Word Of Mouth 

(e-wom) and Shopping Lifestyle Regarding Generation Z's Purchasing Decisions on Tik-Tok 

Social Media (Case Study of Generation Z, Sungai Penuh City) both partially and 

simultaneously and how big the influence is. The respondents in this study were 80 Generation 

Z respondents in Sungai Penuh City who used the TikTok application. Data collection uses 

Google Form. The data analysis tools used are Descriptive Analysis, Multiple Linear 

Regression, Determination Coefficient and Hypothesis Tests used are the T test and F test. The 

results of this research Content Marketing has a significant influence on Generation Z's 

purchasing decisions in Sungai Penuh City partially, this is proven by t-count > t-table (4,067 

> 1.99167) and with a large influence of 40.9%. Electronic Word Of Mouth has a significant 

influence on purchasing decisions. Generation Z's purchasing decisions in Sungai Full City 

are partial, this is proven by t-count > t-table (2.004 > 1.99167) and with a large influence of 

22.5%. Shopping Lifestyle has a significant effect on Purchasing Decisions. Purchasing 

Decisions of Generation Z in Sungai Penuh City partially, this is proven by t-count > t-table 

(1.993 > 1.99167) and with a large influence of 17.3%. Content Marketing, Electronic Word 

Of Mouth and Shopping Lifestyle has a significant influence on Generation Z's Purchasing 

Decisions in Sungai Penuh City simultaneously, this is proven by F-count > F-table (107.089 

> 2.72) and with a large influence of 80.9%. 

Keywords : Content Marketing, Electronic Word Of Mouth, Shopping Lifestyle, Purchase 

decision 
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