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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh daya tarik wisata dan citra 

destinasi terhadap  niat  kunjungan  ulang  dengan kepuasan sebagai variabel intervening 

pada objek wisata Bukit Khayangan. Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif 

kuantitatif. Metode penelitian yang digunakan adalah metode survey. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa daya tarik wisata, citra destinasi, dan kepuasan wisatawan berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap  niat  kunjungan  ulang  pada objek wisata Bukit Khayangan. 

Selanjutnya, daya tarik wisata  berpengaruh positif dan signifikan terhadap kepuasan 

wisatawan, sedangkan citra destinasi tidak berpengaruh signifikan terhadap kepuasan 

wisatawan. Untuk variabel intervening didapatkan bahwa kepuasan wisatawan berperan 

sebagai variabel intervening pada pengaruh daya tarik wisata dan citra destinasi terhadap niat 

kunjungan ulang pada objek wisata Bukit Khayangan.  
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ABSTRACT 

This research aims to determine the influence of tourist attraction and destination 

image on intention to revisit with satisfaction as an intervening variable at the Khayangan 

Hill tourist attraction. This research uses a quantitative descriptive approach. The research 

method used is the survey method. The research results show that tourist attraction, 

destination image, and tourist satisfaction have a positive and significant effect on the 

intention to revisit the Khayangan Hill tourist attraction. Furthermore, tourist attraction has 

a positive and significant effect on tourist satisfaction, while destination image has no 

significant effect on tourist satisfaction. For the intervening variable, it was found that tourist 

satisfaction acts as an intervening variable in the influence of tourist attraction and 

destination image on intention to revisit the Khayangan Hill tourist attraction 
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