BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan uraian dan penjelasan dari bab-bab terdahulu maka dapat
ditarik kesimpulan sebagai berikut :

1. Terdapat pengaruh Kualitas Prose gadan Promosi Terhadap Keputusan
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4) Secara simultarree garuh yang ara Kualitas Produk,

> t tabel

Harga dan Promosi Terhadap Kepuasan konsumen Air Minum Dalam
Kemasan merek Seria dapat dibuktikan dengan F hitung > F tabel (F
hitung > F tabel (39,631 > 2,72) serta dengan nilai signifikansi = 0,000 <

0,05).



2. Besar pengaruh Kualitas Produk, Harga dan Promosi Terhadap Keputusan
Pembelian Air Minum Dalam Kemasan merek Seria baik secara parsial
dan simultan, adalah :

1) Besar pengaruh Kualitas Produk Terhadap Kepuasan konsumen
Kepuasan konsumen Air Minum Dalam Kemasan merek Seria secara

parsial adalah 15,4%
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1. Meningkatkan Kualitas Produk dengan cara :
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1) Hendaknya Air mineral Merek Seria di PT.Talang Lindung Sakti dapat
di simpan dalam jangka waktu lama
2) Hendaknya Kesesuaian Produk air mineral merek seria dalam kemasan

PT.Talang Lindung Sakti sesuai dengan spesifikasi yang di jelaskan.



2. Meningkatkan Harga dengan cara :
1) Hendaknya konsumen bisa mendapatkan kualitas produk air mineral yang
sangat baik dengan harga yang murah di toko-toko lain
2) Hendaknya adanya daya saing dari segi harga yang tidak menimbulkan
penurunan minat beli konsumen terhadap produk air mineral seria

3. Meningkatkan Promosi dengan carg

1) Hendaknya Ide pug#0Osi alré iral sericey@ng dilakukan perusahaan
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