DAFTAR PUSTAKA
Al, M. E. (2012). Manajemen Pemasaran. Jakarta: Damar Mulia Pustaka.

Alhilal Hamdi, R. (2020). Pengaruh Kualitas Produk Dan Kualitas Pelayanan
Terhadap Kepuasan Konsumen Air Minum Isi Ulang Di Kota
Batam. Jurnal Akrab Juara, 5.

Bayu Aditya, R. (2020). Pengaruh Kualitas Produk, Kualitas Layanan, Dan Harga

ﬂ‘@a@r' 1L 4?
Daft. (2010). 4#a Baﬁbanajemen (Edisi Ke Sem il@o‘$ a Empat Ed.).

inum Dalam Kemasan. Jurnal

Rahman, H. N., & Robbi Saepul. (2019). Pengantar Manajemen. Yogyakarta:
Kelompok Penerbit Diandra (Anggota Ikapi).

Rifgi Suprapto, S. M. (2020). Buku Ajar Manajemen Pemasaran. Ponorogo:
Myria Publisher.



Robbin, S. P., & Mary Couther. (2010). Manajemen (Edisi Kesepuluh Ed.).
Jakarta: Erlangga.

Robet, T. G. (2006). Prinsip-Prinsip Manajemen. Jakarta: Bumi Aksara.

Shinta., 1. A. (2011). Manajemen Pemasaran. Malang, Jawa Timur: Universitas

Brawijaya Press (Ub Press).

Sofyan, A. (2010). Manajemen Pemasaran, Dasar, Konsep Dan Strategi. Jakarta:

Raja Grafindo Pg

Terry, G. R. (2006). Prinsip-Prinsip Manajemen. Jakarta: Bumi Aksara.
Tjiptono, F. (2012). Strategi Pemasaran. Yogyakarta: Andi Offset.

Tjiptono, F. (2014). Pemasaran Jasa, Prinsip, Penerapan, Dan Penelitian.
Yogyakarta: Andi Offset.

Yakin, A. (2021). Analisis Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Promosi Dan

Distribusiterhadap Kepuasan Konsumen Produk Air Mineral



Kemasanadeni Di Kabupaten Pamekasan. Mabny : Journal Of

Sharia Management And Business, 1.




