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ABSTRAK

Penelitian ini_bertujuan untuk mengetahui: 1. Apakah produk memiliki
pengaruh terhadap keputusan pembelian secara parsial Toko Kelontong Saidi dan
berapa besar pengaruh tersebut? 2. Apakah harga memiliki pengaruh terhadap
keputusan pembelian secara persial di Toko Kelontong Saidi dan berapa besar
pengaruh tersebut? 3. Apakah lokasi memiliki pengaruh terhadap. keputusan
pembelian secara parsial di Toko Kelontong Saidi dan berapa besar. pengaruh
tersebut? 4. Apakah produk, harga, dan lokasi memiliki- pengaruh.terahadap
keputusan pembelian secara simultan di Toko Kelontong Saidi dan berapa besar
pengaruh tersebut?

Jenis penelitian ini adalah penelitian kualitatif dengan menggunakan
metode deskriptif. Dalam penelitian -ini populasi yang dimaksud adalah pembeli
atau konsumen yang melakukan pembelian di Toko kelontong Saidi yang
jumlahnya tidak diketahui dan dapat dikatakan dalam kategori tidak terhitung.
Teknik Pengambilan sampel dalam-penelitian. ini menggunakan accidental
sampling/convenience sampling.

Hasil penelitian menunjukkan Produk memiliki pengaruh yang signifikan
terhadap Keputusan Pembelian dibuktikan dengan thitung > tianer yaitu 2,823 > 2,028,
serta nilai signifikansi 0,008 < 0,05. Harga memiliki pengaruh yang signifikan
terhadap keputusan pembelian-dibuktikan dengan-thiwng > tiabel yaitu 4,727 > 2,028
serta nilai signifikansi 0,001 < 0,05. Lokasi memiliki. pengaruh yang signifikan
terhadap keputusan pembelian dibuktikan dengan thitung > ttaber Yaitu 3,298 > 2,028
serta nilai signifikansi 0,002 < 0,05. Produk, Harga dan Lokasi-memiliki pengaruh
yang signifikan terhadap Keputusan Pembelian dibuktikan dengan Fhitung > Ftabel
yaitu 11,396 > 2,866 serta dengan nilai signifikansi 0,001< 0,05.
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ABSTRACT

This study aims.to determine: 1. Does the product have a partial influence on
purchasing decisions at Saidi Grocery Store and how much influence does it have?
2. Does price have an influence on purchasing decisions partially at Saidi's
Grocery Store and how big is this influence? 3. Does location have an influence on
purchasing decisions partially at Saidi's Grocery Store and how much influence
does it have?4. Do products, prices, and locations have an influence on purchasing
decisions simultaneously at Saidi's Grocery Store and how much influence does this
have?

This type of research is qualitative research using descriptive
methods. In this study, the population in question is buyers or consumers who make
purchases at Saidi's grocery store whose number is unknown and can be said to be
in the uncountable category. Sampling technique in this study usingaccidental
sampling/convenience sampling.

The results show that the product has a significant influence on purchasing
decisions as evidenced by teount> twanienamely 2.823 > 2.028, and a significance
value of 0.008 <0.05. Price has a significant influence on purchasing decisions as
evidenced by tcount™> tiantenamely 4.727 > 2.028 and a significance value of 0.001
<0.05. Location has a significant influence on purchasing decisions as evidenced
by tcount> tranle N@mely 3.298 >.2.028 and a significance. value.of 0.002 <0.05.
Products, Prices and Locations have a significant influence on Purchasing
Decisions ‘as evidenced by Fcount> Frabeenamely 11.396 > 2.866 and with a
significance valueof 0.001 <0.05.
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