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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1. Untuk mengetahui pengaruh 

Citra Destinasi terhadap Minat Berkunjung Kembali ke Objek Wisata Pantai Pasir 

Panjang Kabupaten Kerinci dan berapa besar pengaruhnya secara parsial. 2. Untuk 

mengetahui pengaruh Lokasi terhadap Minat Berkunjung Kembali ke Objek Wisata 

Pantai Pasir Panjang Kabupaten Kerinci dan berapa besar pengaruhnya secara 

parsial. 3. Untuk mengetahui pengaruh Promosi terhadap Minat Berkunjung 

Kembali ke Objek Wisata Pantai Pasir Panjang Kabupaten Kerinci dan berapa besar 

pengaruhnya secara parsial. 4. Untuk mengetahui pengaruh Citra Destinasi, Lokasi 

dan Promosi terhadap Minat Berkunjung Kembali ke Objek Wisata Pantai Pasir 

Panjang Kabupaten Kerinci secara simultan dan berapa besar pengaruhnya. 

Metodelogi penelitian yang digunakan adalah dengan pendekatan deskriptif 

kualitatif dan deskriptif kuantitatif. Hasil Penelitian yaitu; 1. Variabel citra destinasi 

terdapat pengaruh yang signifikan terhadap minat berkunjung kembali ke objek 

wisata pantai pasir panjang Kabupaten Kerinci dan besar pengaruhnya adalah 

17,19%. 2. Variabel lokasi terdapat pengaruh namun tidak signifikan terhadap 

minat berkunjung kembali ke objek wisata pantai pasir panjang Kabupaten Kerinci 

dan besar pengaruhnya adalah 3,03%. 3. Variabel promosi terdapat pengaruh 

namun tidak signifikan terhadap minat berkunjung kembali ke objek wisata pantai 

pasir panjang Kabupaten Kerinci dan besar pengaruhnya adalah 10,60%. 4. Secara 

simultan citra destinasi, lokasi dan promosi terdapat pengaruh terhadap minat 

berkunjung kembali ke objek wisata pantai pasir panjang Kabupaten Kerinci dan 

besar pengaruhnya adalah 30,8%. 

 

Kata Kunci : Citra Destinasi, Lokasi, Promosi, Minat Berkunjung Kembali. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine: 1. To determine the effect of Destination 

Image on Interest to Return to the Tourism Object of Pasir Panjang Beach, Kerinci 

Regency and how much influence it has partially. 2. To determine the effect of 

location on interest in returning to the Pasir Panjang Beach Tourism Object in 

Kerinci Regency and how much influence it has partially. 3. To find out the effect of 

Promotion on Interest to Return to the Tourism Object of Pasir Panjang Beach, 

Kerinci Regency and how much influence it has partially. 4. To determine the effect 

of Destination Image, Location and Promotion on Interest in Returning to the 

Tourism Object of Pasir Panjang Kerinci Regency simultaneously and how much 

influence it has. The research methodology used is descriptive qualitative and 

quantitative descriptive approaches. Research results namely; 1. The destination 

image variable has a significant influence on the intention to return to the long 

sand beach tourist attraction in Kerinci Regency and the magnitude of the effect is 

17.19%. 2. The location variable has an influence but not significant on the 

intention to return to the long sand beach tourist attraction in Kerinci Regency and 

the magnitude of the effect is 3.03%. 3. The promotion variable has an influence 

but not significant on the intention to return to the long sand beach tourist 

attraction in Kerinci Regency and the magnitude of the effect is 10.60%. 4. 

Simultaneously the image of the destination, location and promotion has an 

influence on the intention to return to the tourist attraction long sand beach in 

Kerinci Regency and the magnitude of the effect is 30.8%. 
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