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ABSTRAK 

 

Adapun rumusan masalah dalam penelitian ini adalah (1) Apakah terdapat pengaruh 

kualitas produk terhadap minat beli konsumen di toko Busana Borobodur Sungai 

Penuh secara parsial dan berapa besar pengaruhnya?              (2) Apakah terdapat 

pengaruh harga terhadap minat beli di toko Busana Borobodur Sungai Penuh secara 

parsial dan berapa besar pengaruhnya? (3)Apakah terdapat pengaruh citra merek 

terhadap minat beli pupuk NPK Mutiara di di toko Busana Borobodur Sungai Penuh 

secara parsial dan berapa besar pengaruhnya? (4) Apakah terdapat pengaruh 

kualitas produk, harga, dan citra merek terhadap minat beli di toko Busana 

Borobodur Sungai Penuh secara simultan dan berapa besar pengaruhnya?Adapun 

tujuan penelitian ini adalah (1) Untuk mengetahui pengaruh kualitas produk 

terhadap minat beli konsumen di toko Busana Borobodur Sungai Penuh secara 

parsial dan berapa besar pengaruhnya. (2) Untuk mengetahui pengaruh harga 

terhadap minat beli di toko Busana Borobodur Sungai Penuh secara parsial dan 

berapa besar pengaruhnya.    (3) Untuk mengetahui Pengaruh citra merek terhadap 

minat beli di toko Busana Borobodur Sungai Penuh secara parsial dan berapa besar 

pengaruhnya. (4) Untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, harga, dan citra 

merek terhadap minat beli di toko Busana Borobodur Sungai Penuh secara simultan 

dan berapa besar pengaruhnya. Analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

kuantitatif deskriptif. Hasil penelitian menjelaskan  bahwa kualitas produk, harga, 

dan citra merek secara parsial dan secara simultan berpengaruh positif yang 

signifikan terhadap minat beli di toko busana Borobodur Sungai Penuh. Hasil 

hipotesis menjelaskan bahwa nilai Fhitung lebih besar daripada Ftabel yaitu 205,193 > 

2,769.  Besarnya pengaruh kualitas produk, harga, dan citra merek  terhadap minat 

beli di toko busana Borobudur Sungai Penuh adalah 91,7% sedangkan sisanya 

(100% - 91,7% = 8,3%) faktor lain yang tidak dijelaskan dalam penelitian ini. 
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